
M E T A  A D S

Решение: я создала связку из 2х кампаний. По креативам использовала как фото, так и AI

Задача: предыдущие кампании по meta приводили в основном холодные лиды, было
необходимо переосмыслить канал и попробовать увеличить кол-во КВАЛов

Таргет по интересам. Его задача - привлекать
трафик на сайт.

Идея была в том, чтобы показать, как сам ростер,
так и зерно (конечный продукт) под углом, что
Typhoon - это технология будущего

Campaign C (demand generation)

Потраченная сумма: 5 347,70 Kč

Моя роль: стратегия и воронка, структура кампаний, настройка Meta Ads, аудитории, тексты и
дизайн креативов, аналитика и отчётность



Ретаргетинг по всем пользователям, которые
были на сайте в течение 180 дней.

Основная идея: в баннере обработать основное
возражение “цена” - выявили на основе данных
из CRM

В объявлениях уже не представлять компанию, а
предлагать вернуться к разговору

Campaign A - Website Retargeting

Потраченная сумма: 21 194,86 Kč



Д О П О Л Н И Т Е Л Ь Н Ы Е  К А М П А Н И И

Задача: Помимо связки протестировала еще варианты привлечения лидов

Собрала контакты через Explee + данные по
справочникам обжарщиков.

Собрала лиды из CRM - все КВАЛы и продажи и
сделала на их основе Lookalike-1%

Базы кофеен и обжарщиков
+ Lookalike-1%

Потраченная сумма: 18 932,02 Kč



Е Щ Е  Б А Н Н Е Р Ы

CTR: 7,67% CTR: 5,44%

CTR: 3,84% CTR: 4,85%



Р Е З У Л Ь Т А Т Ы

Пример промежуточного отчета

Данные за 2025 год из CRM (Было):

Лиды

КВАЛы

https://docs.typhoon.coffee/s/7b959c1b-fde4-4ba6-bf06-79b77a420db6


Р Е З У Л Ь Т А Т Ы

Данные за 2026 год из CRM (Стало) - работы начались в июне:

Лиды

КВАЛы

После начала работ в июне 2026 удалось не только восстановить объём, но и заметно улучшить
качество лидов. Уже за июнь–август результат вырос до 55 → 102 → 92 лидов в месяц, а
количество квалифицированных лидов — до 15 → 13 → 8.

По сравнению с июнем–августом 2025:
среднее количество лидов выросло с 52 до 83 в месяц (+60%);
среднее количество квалифицированных лидов выросло с 4,3 до 12 в месяц (в 2,8 раза).

Вывод: после запуска работ система вышла на объём около 100 лидов в месяц, при этом
КВАЛов стало кратно больше.
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